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Varehandelsrapporten 2016 — hovedtrekk

* Vekstivarehandelen bade nasjonalt og pa Nord Jaeren(til tross for oljenedgang)

* Prisstigning pa klaer og sko f@r fgrste gang siden 1997, men mye lavere enn
forventet

* Nord Jaeren har oppgang i alle varegrupper med unntak av klaer/sko og
me@bler/elektro

* Stor nedgang for kleer/sko pa de fleste handelssentrene

* Nedgang for mgbler/elektro selv med hgy prisstigning

Befolkningsveksten har falt , men fortsatt oppgang, noe som stgtter varehandelen
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Varehandel — hva er det?

Dagligvarer Sport og spill Internett

Annen utvalgshandel Byggevarer
Mgbler og elektro Klaer og sko

Disse holdes utenfor i sum:

Bater Biler Vinmonopolet

Bensin og diesel Taxfree




Varehandel — landet totalt

Norge 366.000.000.000 380.000.000.000 396.000.000.000
Rogaland 33.700.000.000 35.000.000.000 35.600.000.000
Hordaland 37.000.000.000 38.500.000.000 40.000.000.000
Agder 20.900.000.000 21.700.000.000 22.600.000.000
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Norge

* Vekstivarehandelen pa 3,8 % - liten nedgang i veksten sammenlignet med aret fgr
* Vihandlet for nesten 396 milliarder kroner i 2015
e Stgrst vekst i bygg og jernvarer siden 2009 og i 2015

Handel (mill kr) Vekst 2009- | Vekst 2015
2015
Detaljvarer 366.436 381.138 395.808 21,4 % 3,8%
Dagligvarer 162.632 169.151 174.147 21,8 % 3,0%
Klzer og sko 40.117 40.151 40.918 18,8 %
Annen utvalgshandel 67.738 70.717 74.515 22,9% 5,4 %
Sportsutstyr og leker 15.605 16.162 17.120 22,5% 5,9 %
Mgbler og elektro 36.716 37.048 38.717 13,8 % 4,5 %
Bygg og jernvarer 30.477 34.327 36.591 42,8 % 6,6 %
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OMSETNINGSTALL | BYGGEVAREBRANSJEN
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Rogaland

* Vekst under det nasjonale gjennomsnittet som var pa 3,8 %
e Stgrst vekst i annen utvalgshandel i 2015
e Stgrst vekst i bygg og jernvarer og annen utvalgshandel siden 2009

Handel (mill kr) Vekst 2009- | Vekst 2015
2015

Detaljvarer 33.784 35.014 35.562 5,3% 1,6 %
Dagligvarer 14.509 15.143 15.524 7,0 % @
Klzer og sko 3.808 3.831 3.739 -1,8% %
Annen utvalgshandel 6.237 6.576 6.759 8,4 %
Sportsutstyr og leker 1.447 1.513 1.549 7,0 % 2,4 %
Mgbler og elektro 3.818 3.735 3.722 -2,5% -0,3%
Bygg og jernvarer 2.853 3.068 3.092 8,4 % 0,8 %
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Nord-Jaeren

e Stavanger, Sandnes, Sola, Randaberg og Rennesgy
e Omesatt for 20 milliarder kroner i 2015
* Handelen gkte med 1,3 % i 2015, dagligvarer trekker veksten opp

Handel (mill kr) Vekst 2009- | Vekst 2015
2015

Detaljvarer 19.376 20.029 20.295 20,7 % 1,3%
Dagligvarer 7.588 7.927 8.136 22,9% 2,6 %
Klzer og sko 2.377 2.420 2.334 17,3 %
Annen utvalgshandel 3.726 3.895 3.969 26,7 % 1,9 %
Sportsutstyr og leker 929 978 999 10,5 % 2,1%
Mgbler og elektro 2.628 2.557 2.528 4,7 % -1,2%
Bygg og jernvarer 1.220 1.316 1.362 55,8 %
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Nord-Jeren - kommuner

* Rennesgy hgyest vekst siden 2009
* Randaberg hgyest vekst i 2015
* Sandnes og Sola kommune betydelig svakere vekst i 2015

Handel (mill kr) mﬂﬂ Vekst 2009- |  Vekst 2015
2015

Randaberg 32,6 %

Rennesgy 141 148 151 43,1 % 2,2 %
Sandnes 7.034 7.355 7.416 18,0 % 0,8 %
Sola 1.549 1.620 1.629 39,7% 0,6 %
Stavanger 10.090 10.322 10.495 19,2 % 1,7 %
Totalt 19.376 20.029 20.295 20,7 % 1,3%
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Befolkningsvekst er en viktig driver for handel

Vekst
2015
01.jan.09|01.jan.15]01.jan.16 2015

_ Nasjonalt 381,1 395,8 21,4%  3,8%

Nasjonalt 4.799.252 5.165.802 5.213.985 86%  0,9%
Rogaland
Rogaland 420574 466302 470175 (118% ) 0,8% < 35,0 35,6 205%  1,6%
Hordaland 469.681 511357 516.497 100% 109 ordaland 38,7 40,0 21,5%  3,1%
Agder 275592 295644 298.486  83%  10% Asder 21,9 22,6 199%  33%
Kilde: SSB Kilde: SSB via Varehandelsrapporten 2015, tall i milliarder kr

Befolkningsvekst er viktig driver for varehandelen
Befolkningsveksten har avtatt litt fra 2014 til 2015 pga mindre innvandring
Befolkningsvekst naer nasjonalt snitt for fylkene i regionen

Fortsatt ganske god befolkningsvekst i 2015, men noe avtakende med svakere gkonomi og lavere innvandring
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Sammenligning av de st@rste byene

Befolkningsvekst  [01.jan.15 D1.jan.16 M m 2014 2015 Vekst 2009-2015 | Vekst 2015

Nasjonalt 5.165.802
Bergen 275.112
Stavanger 132.102
Sandnes 73.624
Kristiansand 87.446

Kilde: SSB

5.213.985
277.391
132.644

74.820

88.447

0,9 %
0,8 %
0,4 %
1,6 %
1,1%

Nasjonalt 381,1 395,8
Bergen 24,3 25,0
Stavanger 10,3 10,5
Sandnes 74 74

Kristiansand 76 78

Kilde: SSB, i milliarder kroner

Sandnes fortsatt klart hgyest befolkningsvekst (uten at det |lgfter varehandelen i szerlig grad)
| Stavanger er veksten 0,4%, som er halvparten av veksten i 2015 (1%)

11 15.06.2016 Presentasjon text

21,4 % 3,8%
22,2 % 3,0%
19,2 % 1,7%
18,0 % 0,8 %
15,8 % 2,2%
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Svakere krone kan bidra til prisoppgang pa

kleer for fgrste gang siden 19

12 15.06.2016 Presentasjon text
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Mange plagg til lav pris har vaert salgssuksessen til klesbransjen de siste arene. Na tror Virke at prisene vil oke.
Her fra butikken Voice of Europe pa Guneriusi Oslo.

Spar forste prisoppgang siden
1997

Klesbransjen kan fa den forste prisoppgangen siden 1997, ifelge Virkes
konjunkturbarometer. N3 kan lavpristrenden vaere pa retur.

Lars Kristian Solem
Publisert: 23.03.2015—12:06  Oppdatert: 23.03.2015—15:33
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Prisoppgang pa neer 2,1% i 2015

Men betydelig hgyere prisvekst for mgbler og husholdningsartikler

0,8 2,1 2,0 2,1

Prisvekst (KPI) 1,2

Matvarer og alkoholfrie drikkevarer -0,1 1,2 1,1 3,0 2,9

Klaer og skotgy 3,0 1,3 2,0 0,6

Mgbler og husholdningsartikler -0,6 0,1 0,4 3,2 5,2

Andre varer og tjenester 2,8 3,3 1,9 2,5 1,9

*  Prisene gkte med 2,1 % i fjor, en liten gkning sammenlignet med aret fgr. Oppgang for en del Kilde: 558

grupper, lavere energipriser demper imidlertid KPI

*  Fortsatt prisoppgang pa matvarer til tross for «priskrig pa sesongvarer i desember»

*  Prisene pa klaer og skotgy har hatt negativ prisvekst de siste arene, men i 2015 snudd til positiv prisvekst (importert
inflasjon)

* Betydelig hgyere prisvekst pa mgbler og husholdningsartikler (importert inflasjon)

* Lavere prisvekst for andre varer og tjenester (Ilgnn dominerende faktor, moderat Ignnsoppgjsr i 2015)

SpareBank o
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Nord-Jaeren - handelssentre

e Luraerregionens stgrste handelssenter

* Stava nger er nest stgrst

* Madla og Forus hadde sterkest vekst i 2015
* Tasta har hatt sterk vekst siden 2009 pga. Tastasenteret. Lavere vekst i 2015

Handel (mill kr) 2013 m 2015 Vekst 2009-2015 |  Vekst 2015

Forus
Hillevag-Mariero
Hinna

Lura

Madla

Sandnes Sentrum
Sola

Stavanger sentrum
Tasta

Andre omrader
Totalt

1.307
2.057
450
3.645
1.122
2.014
1.053
2.548
743
4.438
19.376

1.302
2.080
485
3.807
1.135
2.170
1.112
2.605
782
4.551
20.029

1.329
2.110
492
3.767
1.172
2.197
1.115
2.612
786
4.715
20.295

9,5%
15,6 %
18,2 %
12,1%
24,8 %
15,9 %

-45,4 %
0,7 %
159,6 %
111,6 %
20,7 %

2,1%
1,4 %
1,4 %
-1,1%

0,3%

0,2%

0,6 %

3,6 %

1,3%
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Stavanger sentrum

e Stavanger sentrum hadde omtrent ingen endring i 2015, men svak positiv trend de
siste arene

* Veksten lgftes av dagligvarer og annen utvalgshandel
* Mgbler og elektro forsvinner ut — trenden fortsatte i 2015

Handel (mill kr) Vekst 2009- | Vekst 2015
2015

Detaljvarer 2.548,4 2.605,3 2.611,7 0,7% 0,2%

Dagligvarer 790,8 840,8 882,2 20,7 %
T
Kleer og sko 691,0 679,5 644,2 8,3%

Annen utvalgshandel 742,8 776,2 794,4 5,6 % 2,3%
Sportsutstyr og leker 107,4 123,0 117,0 17,0% -4,9 %
Mgbler og elektro 151,5 128,8 115,1 -34,6 % -10,6 %
Bygg og jernvarer 15,8 14,3 13,7 -81,5% -4,3 %
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Sandnes sentrum

* De to stgrste varegruppene er dagligvarer og annen utvalgshandel
* Lavere veksti 2015 som trekkes ned av mgbler og elektro
* Hgy vekst i annen utvalgshandel

Handel (mill kr) Vekst 2009- | Vekst 2015
2015
Detaljvarer 2.014 2.170 2.197 15,9 % 1,2%
Dagligvarer 660 703 727 12,6 % %
Klzer og sko 363 407 390 25,8 % @
Annen utvalgshandel 485 551 579 19,9 % 52%
Sportsutstyr og leker 106 114 119 -14,5 % 4,2 %
Mgbler og elektro 135 118 87 31,1% -26,4 %
Bygg og jernvarer 186 213 207 42,2 % -2,8%
SpareBank
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Lura

* Eneste handelssenter med negativ vekst

e Stgrst nedgang i dagligvarer og klaer i 2015

e Stgrst vekst i annen utvalgshandel i 2015

Handel (mill kr)

Detaljvarer 3.645
Dagligvarer 453
Klzer og sko 633
Annen utvalgshandel 657
Sportsutstyr og leker 213
Mgbler og elektro 1.407
Bygg og jernvarer 198

3.807
452
599
678

226

1.526

245

3.767
424
573
696

222

1.538

249

Vekst 2009-
2015

12,1%
4,9 %
6,2%
9,9 %
8,3 %

17,9 %

99,9 %

Vekst 2015

-1,1%

2,6%

-1,5%
0,8 %

1,5%
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Stavanger sentrum vs. Lura og Sandnes sentrum

e Lavere vekst pa Lura og i Sandnes sentrum sammenlignet med Stavanger sentrum

Stavanger sentrum har hatt nedgang pa ca 2 % siden 2008, men svak positiv trend de siste arene
Sandnes sentrum og Lura har hatt vekst pa henholdsvis 18 % og 15 % siden 2008

Sandnes sentrum hgyere vekst enn Lura for fgrste gang siden 2008

20,0 %
15,0 %
10,0 %
5,0%
0,0 %
-5,0%

-10,0 %
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Lura Sandnes sentrum Stavanger sentrum
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Handelsoverskudd

Stavanger og Sandnes har
et handelsoverskudd

Sandnes har hgyest
handelsoverskudd, men
fallende

Stavangers svakt gkende
trend fortsetter

Sola fortsetter a falle

Randaberg har stgrst
oppgang i dekningsgraden

15.06.2016 Presentasjon text
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Sandnes Stavanger Sola Randaberg Rennesgy
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«Harryhandel» uten grenser — to av tre kjgp gar ut av
landet

Antall nettkjop har virkelig tatt av, viser rapporten, fra under 50 millioner kjop arligi 2010 til 130 millioner i fjor.
To av tre kjop gar ut av landet. lllustrasjonsfoto: Johannes Worsoe berg

Naeringsliv Netthandel

Totredjedelerav
nettbetalingene gar til utlandet

20 15.06.2016 Kilde: dn.no/Norges Bank Netthandelen vokser sveert kraftig - og nesten hele veksten skjer i butikker pare,E_aB?h!'(( o
utenfor Norge. Norske nettbutikker taper kampen.



Hevyere snittverdi for nettkjgp enn butikkjgp

Verdi av kjop over internett betalt med kort
Talli milliarder kroner. Kj@p i butikker registrert som .no-domener regnes som norske.
B Internettkjop i Morge [ Internettkjop i utlandet

2007
2008
2009
2010
20m
2012
2013
2014
2015

121
15.6
20
A

19.9
253
27

294

331

DN

21 15.06.2016 Kilde: dn.no/Norges Bank SR-BANK
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Et bilmarked i betydelig endring

e Bilsalget nadde rekordniva i
2015 med 150 686. Opp 4,5 %
fra 2014. Rogaland ned -1,3%

* Elbiler fikk i 2015 en

markedsandel pa 17,1% (opp

fra 12,5% i 2014)

e Salget av ladbare hybridbiler
gkte med hele 374% pga okt

tilbud

e Hittil i 2016 (mai) er antall
nyregistrerte personbiler:

Norge +6,5%,

 Rogaland -2,5%,

22 15.06.2016

Kilde: Ofvas

-Vimatte na en yngre malgruppe, og det gjorde vi med A-klasse, sier Reidar Holtedahl, som er konstituert
direktor for Mercedes Norge. Foto: Per Thrana

Bil Bilsalg

-Ingen unnskyldninger lenger

Den nye norske Mercedes-sjefen har forklaringen for hvorfor bilmerket er av
de som vokser mest i tidenes nest beste bilmarked.

: Embret Saeter
Publisert: 05.01.2016 —20:45 Oppdatert: 05.01.2016 —21:26
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Husholdningenes konsum av varer og tjenester

Husholdningers konsum av varer og tjenester i
2015. Mrd kroner.

BOLIG LYS OG BRENSEL

TRANSPORT

MATVARER OG ALKOLHOLFRIE DRIKKEVARER
ANDRE VARER OG TJENESTER

KULTUR OG FRITID

OVERNATTINGS- OG SERVERINGSTJENESTER
M@BLER OG HUSHOLDNINGSARTIKLER MV.
KLZR OG SKOT@Y

ALKOHOLDRIKKER OG TOBAKK MV.
HELSEPLEIE

POST- OG TELETJENESTER

UTDANNING

UTLENDINGERS KONSUM | NORGE
NORDMENNS KONSUM | UTLANDET

-100 -50 0 50 100 150 200 250 300
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Vi bruker mer pa tjenester

Knallvekst pa helsefranchlse

;l Vokste 42 !
prosent i fj fjor
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Flytrafikken

e 25 millioner passasjerer reiste over Oslo Lufthavn, gkning pa 1,7%

* 4,5 millioner passasjerer reiste over Stavanger Lufthavn. En nedgang pa
4,3%

 De andre store flyplassene har ogsa en nedgang




Overnattinger ved hotell og andre
overnattingsbedrifter

Kurs, konferanse og

Overnattinger i alt

yrke
Nasjonalt 6 % -1%
Rogaland -3% -12 %
Hordaland 9% 3%
Agder -1% -14 %

Oppgang nasjonalt i 2015 som fglge kraftig oppgang i ferie/fritid (svakere krone)
Alle fylkene markert opp pa ferie/fritid

Blandet blant fylkene i regionen hva gjelder kurs, konferanse og yrke

Hordaland god oppgang og hgyere enn nasjonalt (mer diversifisert naeringsliv)
Oljenedgang trekker ned Rogaland og Agder

26 15.06.2016 Kilde: SSB

13 %
13 %
14 %

21%

SpareBank

SR-BANK

(1)



Svakere shoppingtall ogsa inn i 2016

Generelt lavere reallgnn for husholdningene (h@yere prisvekst enn
l@pnnsvekst)

Turtﬂyprodusent

skrur opp prisene
ﬂom;;::e:;a:ien de Svake Kaller dollarutviklingen «brutal».

Nazeringsliv Handel
shoppingtall

Detaljhandelen utviklet seg svakere enn ventet i april.

27
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Stemningen blant Varehandels bedriftene
— hovedindeks og delindekser

Andel i % som venter oppgang (resten venter nedgang) maugls  mnovis - apri6
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Innsp|II fra varehandelsbransjen

Hvordan er utviklingen sa langt i ar?

— Kundene er mer prisbevisste

—  Mer kynisk spill pa salg. Drevet av de store kjedeaktgrene
— Vanskelig a ta ut hele valutapaslaget overfor kundene

* Hva overrasker deg mest sa langti ar?
— God aktivitet hos mange aktgrer. Lite ledighet pa gateplan
— Mange som gnsker a etablere seg
— Mye optimisme i bransjen

* Hvem blir morgendagens vinnere?
— De som klarer a tilby et helhetlig konsept, identitet
—  Aktgrer som er pa flere salgskanaler samtidig
— Tilpasser konseptet til sesongen og er generelt endringsvillig
— Jobber med 3 utvikle gode butikkansatte og gode team i butikkene

SpareBank
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