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2019 2020 2021

1. Før

2. Korona

3. Etter (når den 
tid kommer)



Forbruk 
&

varehandel 

4 viktige drivkrefter

1. Økonomi 
(korona), 
jobber og 
befolkning

2. Tjenester 
størst/øker 

mest -
bærekraft øker 

(inkl el-bil)

3. Teknologi 
&

netthandel 

4. Handel 
hjemme vs

utland
&

sentrum vs
kjøpesenter



1. Før korona 
- hva var 

status ved 
utgangen av 

2019?
•



2019
1450 mrd kroner
272,000 kr per innbygger

2000
614 mrd kroner
136,000 kr per innbygger

Privat forbruk økt med nær 150% siste 20 år (inflasjon 
50%)



Tjenester er større enn varer og øker mest

Kilde: SSB

Økning i 
tjenester 

siden 2000

+163% 

Økning i 
varer siden 

2000

+97%

2014 - første 

gang vi brukte mer 
på tjenester enn 

varer
(I 2000 var varer 

23% høyere & 86% 
høyere i 1970)
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Hva bruker folk pengene på? Millioner kroner

Varekonsum Tjenester ¬ Boligtjenester* ¬ Andre tjenester

*Husholdninger som bor i selveide boliger oppfattes som produsenter av boligtjenester, som de selv konsumerer (SSB).



2019 2000

Mat og drikke* 11 kr 14 kr 
Alkoh. & tobakk 4 kr 5 kr 

Klær og sko* 4 kr 6 kr 
Bolig og brensel 22 kr 19 kr 
Møbler og hush. Art.* 6 kr 6 kr 

Helse, utd, post mm 5 kr 6 kr 

Transport 14 kr 15 kr 

Kultur og fritid* (inkl sport mm) 11 kr 13 kr 
Overnatting/servering & mm* 17 kr 15 kr 

Nordmenns konsum utland 8 kr  5 kr 

(Utlendingers konsum* Norge)
3 kr 3 kr 

Vi blir rikere: forbruk dreies fra basis- til «luksus»

*inngår i varehandels-rapporten
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Befolkning. Indeksert. 2000 = 100

Oslo Agder Rogaland Vestland Norge

Oslo

Rogaland

Norges befolkning øker – mest i Oslo og Rogaland siden 2000

Kilde: SSB

Befolkning 1. jan 2020, vekst siden 2000 og (vekst i 2019)

Vestland
637 000

18% (0,6%)

Rogaland
480 000 

27% (0,8%)

Oslo
693 000

37% (1,1%)

Agder
307 000

19% (0,8%)

Norge
5 268 000

20% (0,9%)

Norge
Agder

Vestland



Før korona var det bra driv i norsk økonomi og lav 
arbeidsledighet

16.09.2020 Presentasjon text 9



842 mrd kr på detaljvarer, bil, overnatting & serv.

842

428

319

34 61

100% 51% 38% 4% 7%
Samlet Detaljvarer Bil mm Overnatting Servering

H
an

d
e

l
(m

rd
 k

r)

2019 2,2 % 1,8 % 1,4 % 8,5 % 5,8 %

2018 2,1 % 1,8 % 1,3 % 4,7 % 7,5 %

2017 3,2 % 1,8 % 4,9 % 4,2 % 4,6 %

160,000 kr
per innb

81,000 kr
per innb

60,000 kr
per innb

6,500 kr per innb 11,500 kr per innb



427 650

193 245

35 027

107 173
54 630

17 116

100% 45% 8% 25% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Norge – stabilt vekst i detaljvarer de siste årene

* Prisendring er hentet fra Statistisk Sentralbyrå (SSB): Indekser 01 Matvarer og alkoholfrie drikkevarer (2,0% i 2019). 03 Klær og skotøy (1% i 2019). Hus og hjem: 05 Møbler, husholdningsartikler og vedlikehold av innbo (2,4% i 
2019). Spesialbutikker: 12 Andre varer og tjenester (1,4% i 2019). Sport mm: denne er beregnet til 0,4% basert på 50% av hhv 03 Klær og skotøy (1% i 2019) og 09.3.2 Utstyr til sport, camping og friluftsliv (-0,3% i 2019) 

2019 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %
2018 1,8 % 2,8 % -3,0 % 0,8 % 3,6 % 0,7 %

2017 1,8 % 1,9 % -1,3 % 2,3 % 2,9 % 1,0 %

Inflasjon 2019 1,5% 1% 1% 2,4% 1,4% 0,4%

Volum 2019 0,3% 1,0% -3,2% 0,9% 1,4% -4,4%

81,000 kr
per innb 36,500 kr

per innb



100-150 mrd kr mer i lommeboken
Mindre reise, tjenester og lavere rente, men flere arbeidsledige

• 70-100 mrd kr mindre forbruk utenlands (fra 130 mrd kr i fjor)

• 40-50 mrd kr mindre på tjenester (fra 754 mrd kr i fjor)

• 15-20 mrd kr i lavere (netto) rente

• 20-30 mrd kr i redusert lønn mm

• 40 mrd kr mindre forbruk utlendinger i Norge (fra 51 til 10 mrd kr)

• Alle disse er (usikre) anslag
12



Regioner
Status per 2019 – dvs før korona



Overraskende mange venter bedre lønnsomhet
Olje og eksport løfter utsiktene – lite påvirkning fra global uro så langt

JANUAR 2019

Overraskende mange venter bedre lønnsomhet

Olje og eksport løfter utsiktene – lite påvirkning fra global uro så langt

JANUAR 2019

Kommentar 
fra Kyrre: 
denne tekst 
og bilde 
synes jeg 
kan funke 
bra (en del 
andre 
varianter 
helt til 
slutt)

Bergensregionen



71 598

42 898

20 138

3 445 5 117

100% 60% 28% 5% 7%
Samlet Detaljvarer Bil mm Overnatting Servering

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Hordaland – 43 mrd kr på varehandel og 20 mrd kr på bil

Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbåter og drivstoff. Drivstoff utgjør 
ca 3,5-4 mrd kroner dvs 25% av dette

2019 1,8 % 0,8 % 2,3 % 2,8 % 7,4 %

2018 1,0 % 2,1 % -1,5 % 6,3 % -2,2 %

2017 2,5 % 1,2 % 5,1 % 7,1 % 0,5 %



Hordaland – dempet vekst i 2019

42 898

20 461

3 345

10 103
5 236

1 692

100% 48% 8% 24% 12% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

2019 0,8 % 2,0 % -6,0 % 2,6 % 0,0 % -8,3 %

2018 2,1 % 2,5 % -1,7 % 0,3 % 6,8 % 1,8 %

2017 1,2 % 2,5 % -4,1 % 1,6 % 0,0 % 0,4 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



33 096

8 118

2 888

14 640

4 286
1 390

100% 25% 9% 44% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Bergensregionen – litt opp i 2019

2019 0,4 % 2,2 % -5,9 % 1,6 % 0,1 % -10,7 %

2018 1,7 % -0,4 % -2,2 % 2,1 % 7,3 % 1,7 %

2017 1,0 % 1,9 % -4,2 % 2,2 % -0,2 % 0,7 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % -3,3 % 2,8 % -4,0 %



33 096

1 560

26 616

2 301 1 214 1 405

100% 5% 80% 7% 4% 4%
Bergensregionen Askøy Bergen Fjell Lindås Os

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Bergensregionen (kommuner)

2019 0,4 % 3,0 % 0,0 % 1,1 % 2,0 % 1,8 %

2018 1,7 % 1,7 % 1,9 % 1,0 % 1,1 % -0,1 %

2017 1,0 % 2,5 % 0,8 % 3,4 % -4,9 % 5,6 %



Dekningsgrad Bergensregionen
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Handelssentre i Bergensregionen

37 707

557
5 657

2 186 2 835
1 597 1 324 641 482 1 177 1 219 1 111

4 611

100% 1% 15% 6% 8% 4% 4% 2% 1% 3% 3% 3% 12%
Regionen Arna Bergen

Sentrum
Bergen

Søndre bydel
Fana - Årdal Fjell Fyllingsdalen Kleppestø Laksevåg Loddefjord Nesttun Os Åsane

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

2019 0,3 % -0,3 % -2,6 % -1,3 % 2,7 % 1,3 % 0,3 % -6,1 % 0,1 % 0,1 % 1,4 % 1,4 % 0,0 %

2018 1,3 % -0,9 % 5,0 % 1,5 % -0,2 % 2,9 % 1,6 % -0,6 % 2,4 % -1,3 % 6,3 % 6,3 % -1,6 %

2017 0,9 % 0,9 % -1,1 % 2,8 % -8,3 % 1,3 % 6,5 % -1,9 % 5,1 % 2,1 % 13,9 % 13,9 % 0,3 %

Fana/Rådal



5 657

2 095

1 026 782 1 047

359

100% 37% 18% 14% 19% 6%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Bergen sentrum – opp i 2018, men ned i 2019

2019 -2,6 % 0,6 % -8,6 % -3,1 % -5,1 % 1,0 %

2018 5,0 % 3,9 % 0,0 % 0,1 % 14,8 % 11,3 %

2017 -1,1 % 0,2 % -7,2 % 1,6 % -2,0 % 5,6 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



Bergen sentrum – servering og overnatting utgjør 
en stor andel av forbruk (44% vs 12% i Hordaland)

9/16/2020 22

Bil
0 %

Mat og drikke
22 %

Klær og sko
11 %

Hus og hjem
8 %

Spesialbutikker
11 %

Sport
4 %

Overnatting
17 %

Servering
27 %

Bergen sentrum (andeler, 2019)

Bil
29 %

Mat og drikke
29 %

Klær og sko
5 %

Hus og hjem
15 %

Spesialbutikker
8 %

Sport
2 %

Overnatting
5 %

Servering
7 %

Hordaland (andeler, 2019)



4 611

799

239

2 797

405
287

100% 17% 5% 61% 9% 6%
Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Åsane – uendret i 2019

2019 0,0 % -1,3 % -7,3 % 3,5 % -4,3 % -14,3 %

2018 -1,6 % -0,8 % -8,8 % -2,8 % 5,1 % 4,3 %

2017 0,3 % -5,1 % -10,1 % 3,9 % 1,2 % -4,7 %



Åsane – stor andel innen bil og hus/hjem

Bil
44 %

Mat og drikke
9 %

Klær og sko
3 %

Hus og hjem
33 %

Spesialbutikker
5 %

Sport
3 %

Overnatting
0 %

Servering
3 %

ÅSANE (ANDELER, 2019)
Not

Note om overnatting: for få aktører til å få ut egne tall



2 835

614
502

902

376
315

100% 22% 18% 32% 13% 11%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Fana/Rådal – god vekst (som ventet)

2019 2,7 % 4,6 % 4,4 % 9,0 % 7,9 % -20,4 %

2018 -0,2 % 0,7 % 1,9 % -4,4 % 6,2 % -0,4 %

2017 -8,3 % -6,1 % -5,5 % -9,1 % -12,7 % -5,2 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



1 219

620

54

320

141
0

100% 51% 4% 26% 12% 0%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Nesttun – fortsatt vekst, men noe lavere

2019 1,4 % 2,5 % -3,3 % 4,2 % -3,5 % -100,0 %

2018 6,3 % 1,6 % 1,8 % 17,1 % 2,3 % 62,1 %

2017 13,9 % 3,6 % 4,6 % 66,0 % 0,1 % -0,6 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



1 177

483

168

221 176
45

100% 41% 14% 19% 15% 4%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Loddefjord – nær sideveis

2019 0,1 % 1,8 % -11,7 % -3,1 % 9,9 % 14,9 %

2018 -1,3 % 2,4 % -7,5 % -2,3 % -5,4 % 2,7 %

2017 2,1 % 9,2 % -8,1 % 3,5 % -2,3 % -8,3 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



1 111

541

62

248
181

0

100% 49% 6% 22% 16% 0%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Os – litt ned i 2019

2019 -0,6 % 0,4 % -5,0 % -2,8 % 2,5 %

2018 -2,4 % -3,1 % -4,5 % 0,5 % -5,4 %

2017 4,1 % 4,5 % 1,9 % 5,1 % 5,1 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



2 186

1 328

66
392 262

44
100% 61% 3% 18% 12% 2%

Detalj varegruppe 47 
– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Søndre bydel – litt ned i 2019

2019 -1,3 % 4,4 % 2,6 % -16,5 % -1,0 % -15,3 %

2018 1,5 % 4,3 % -19,8 % -2,2 % 4,5 % -7,0 %

2017 2,8 % 2,8 % 34,6 % -5,7 % 3,3 % 39,9 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



1,7 %

17,1 %

6,6 %

8,6 %

4,8 %
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Markedsandeler i Bergensregionen
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Overraskende mange venter bedre lønnsomhet
Olje og eksport løfter utsiktene – lite påvirkning fra global uro så langt

JANUAR 2019

Overraskende mange venter bedre lønnsomhet

Olje og eksport løfter utsiktene – lite påvirkning fra global uro så langt

JANUAR 2019

Kommentar 
fra Kyrre: 
denne tekst 
og bilde 
synes jeg 
kan funke 
bra (en del 
andre 
varianter 
helt til 
slutt)

Rogaland



67 309

37 272

21 032

2 269 6 736

100% 55% 31% 3% 10%
Samlet Detaljvarer Bil mm Overnatting Servering

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Rogaland 37 mrd kr på detaljvarer og 21 mrd kr på bil i 2019

Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbåter og drivstoff. Drivstoff utgjør 
omtrent 25% av denne posten

2019 2,5 % 2,1 % 0,6 % 12,2 % 8,1 %

2018 4,1 % 1,7 % 1,2 % 8,3 % 33,6 %

2017 3,1 % 0,4 % 8,3 % -0,3 % 3,0 %



Rogaland – moderat vekst i detaljvarer i 2019

37 272

16 897

3 037

9 473

4 688
1 435

100% 45% 8% 25% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

2019 2,1 % 2,6 % -2,7 % 3,8 % 2,1 % -4,6 %

2018 1,7 % 1,8 % -2,6 % 1,4 % 6,5 % -1,3 %

2017 0,4 % 1,2 % -2,8 % 0,3 % 1,7 % -3,5 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



20 861

166 603 136

7 537

1 737

10 681

100% 1% 3% 1% 36% 8% 51%
Nordjæren Finnøy Randaberg Rennesøy Sandnes Sola Stavanger

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Nord-Jæren (kommuner) – Stavanger og Sandnes 
utgjør en stor andel

2019 1,7 % -10 % 2 % -14 % 1 % 8 % 2 %

2018 1,2 % 0 % 2 % 6 % 0 % 4 % 2 %

2017 0,3 % 3 % -2 % 6 % 1 % -1 % 0 %



20 861

5 475

1 847

8 901

2 647
808

100% 26% 9% 43% 13% 4%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Hus og hjem Klær, sko og vesker Mat og drikke Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Nord-Jæren – moderat vekst i 2019

2019 1,7 % 3,5 % -3,2 % 2,6 % 0,6 % -4,0 %

2018 1,2 % 0,2 % -2,9 % 1,8 % 7,6 % -7,4 %

2017 0,3 % 1,0 % -3,7 % 1,3 % 0,8 % -4,7 %



Handelsbalanse (overskudd & lekkasje)
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21 233

1 061
660

1 228 2 117
489 693 1 055

3 911

1 355 466 603 2 016 1 109
2 452

414 686 919

100% 5% 3% 6% 10% 2% 3% 5% 18% 6% 2% 3% 9% 5% 12% 2% 3% 4%

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

2019 2,1 % -2,1 % -3,2 % -0,3 % 1,5 % -0,3 % 3,8 % 15,2 % 2,3 % 1,7 % 1,8 % 1,9 % 0,1 % 3,2 % 4,2 % 3,2 % 3,2 % -1,3 %

2018 0,2 % -15,8 % -4,8 % -3,0 % 1,6 % -2,2 % 1,2 % 11,1 % -1,6 % 4,0 % 3,2 % 2,1 % 0,8 % 2,0 % 4,2 % 4,1 % 2,4 % 1,2 %

2017 -0,3 % -1,9 % 0,1 % -2,5 % 0,4 % 6,0 % 0,3 % 0,4 % 1,4 % 0,3 % 3,5 % -2,0 % 0,5 % -1,2 % -5,3 % -2,4 % -0,3 % 3,9 %

Nord-Jæren - handelssentre



2 452

654
569 409 543

86

100% 27% 23% 17% 22% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Stavanger sentrum – god vekst siste to år

2019 4,2 % 25,6 % 3,7 % 2,5 % -1,4 % -7,5 %

2018 4,2 % 22,2 % -1,6 % 3,3 % 10,1 % -13,2 %

2017 -5,3 % -12,6 % -4,6 % -0,3 % -11,0 % -0,7 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



Servering og overnatting utgjør hele 45% i 
Stavanger sentrum (13% i Rogaland)

Bil
34 %

Mat og 
drikke
27 %

Klær og sko
4 %

Hus og hjem
13 %

Spesialbutik
ker
7 %

Sport
2 %

Overnatting
3 %

Servering
10 %

ROGALAND
Bil
4 % Mat og 

drikke
15 %

Klær og sko
13 %

Hus og hjem
9 %

Spesialbutik
ker

12 %
Sport
2 %

Overnatting
17 %

Servering
28 %

STAVANGER SENTRUM



1 228

677

30
172

83
266

100% 55% 2% 14% 7% 22%
Detalj varegruppe 47 

– eksklusiv 47.3, 
47.642 og 47.9

Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Forus – uendret i 2019

2019 0 % 3 % -9 % -2 % 2 % -7 %

2018 -3 % -3 % -5 % 2 % 8 % -8 %

2017 -2 % -2 % -6 % -3 % 16 % -7 %

Norge 2 % 2 % -2 % 3 % 3 % -4 %



2 016

710

272
410 381

115

100% 35% 13% 20% 19% 6%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Sandnes sentrum – uendret i 2019

2019 0 % 9 % -7 % -1 % -10 % 7 %

2018 1 % 1 % -5 % 5 % 4 % -11 %

2017 1 % -2 % -4 % 5 % 5 % -1 %

Norge 2 % 2 % -2 % 3 % 3 % 0



3 911

509
469

2 186

417
164

100% 13% 12% 56% 11% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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Lura – moderat vekst i 2019 (men ned i 2018)

2019 2 % 1 % -3 % 4 % 7 % -15 %

2018 -2 % 7 % -4 % -4 % 6 % -3 %

2017 1 % 9 % 0 % 1 % -2 % -6 %

Norge 2 % 2 % -2 % 3 % 3 % -4 %
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Utvikling i varehandel

Stavanger Sandes Lura

Stavanger sentrum høyest vekst siste to år

Lura 43,0 % 44,1 % 43,5 % 44,4 % 45,4 % 45,5 % 47,0 % 46,7 % 47,7 % 46,7 % 46,7 %

Sandnes 24,4 % 24,5 % 24,8 % 24,7 % 24,2 % 24,7 % 24,9 % 24,2 % 24,5 % 24,6 % 24,1 %

Stavanger 32,6 % 31,4 % 31,7 % 30,9 % 30,4 % 29,8 % 28,1 % 29,1 % 27,8 % 28,7 % 29,3 %



Overraskende mange venter bedre lønnsomhet
Olje og eksport løfter utsiktene – lite påvirkning fra global uro så langt

JANUAR 2019

Overraskende mange venter bedre lønnsomhet

Olje og eksport løfter utsiktene – lite påvirkning fra global uro så langt

JANUAR 2019

Kommentar 
fra Kyrre: 
denne tekst 
og bilde 
synes jeg 
kan funke 
bra (en del 
andre 
varianter 
helt til 
slutt)

Agder



43 806

24 361

15 371

1 413 2 660

100% 56% 35% 3% 6%
Samlet Detaljvarer Bil mm Overnatting Servering
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Agder – detaljhandel for 24 mrd kr og bil 15 mrd kr

2019 2,1 % 2,3 % 1,1 % 5,9 % 4,5 %

2018 3,2 % 2,0 % 4,3 % 4,3 % 6,6 %

2017 2,2 % 1,9 % 3,1 % -1,4 % 1,6 %
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14 993
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953 1 832

100% 55% 35% 4% 7%
Samlet Detaljvarer Bil mm Overnatting Servering
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Vest-Agder – detaljhandel 15 mrd kr og bil 9 mrd kr

2019 1,5 % 2,1 % -0,8 % 7,6 % 5,2 %

2018 3,9 % 2,3 % 6,0 % 3,1 % 7,0 %

2017 2,7 % 1,7 % 4,3 % -2,1 % 5,6 %



24 361

11 342

1 891

6 156
3 126

923

100% 47% 8% 25% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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Agder – vekst litt over landssnittet

2019 2,3 % 1,8 % -0,2 % 4,0 % 3,5 % -3,1 %

2018 2,0 % 3,1 % -4,3 % 0,3 % 5,2 % 2,0 %

2017 1,9 % 1,7 % -1,4 % 3,3 % 2,7 % 1,9 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



Vest-Agder – vekst på 2,1% i 2019

14 993

6 927

1 360

3 600

1 941
578

100% 46% 9% 24% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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2019 2,1 % 2,2 % 1,4 % 3,4 % 1,6 % -5,4 %

2018 2,3 % 3,2 % -4,3 % 2,2 % 6,4 % -4,4 %

2017 1,7 % 1,4 % -1,6 % 2,7 % 3,3 % 1,3 %



11 685

3 173

1 065

5 034

1 474
403

100% 27% 9% 43% 13% 3%
Detalj varegruppe 47 Hus og hjem Klær, sko og vesker Mat og drikke Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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Kristiansandsregionen – god vekst i 2019

2019 3,0 % 6,0 % 2,7 % 2,2 % 1,9 % -7,8 %

2018 2,1 % 0,0 % -4,8 % 3,5 % 8,1 % -3,4 %

2017 1,2 % 0,4 % -1,7 % 1,9 % 3,0 % -3,1 %

Norge 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %



11 685

1 965

600 694

3 679

539 952

3 256

100% 17% 5% 6% 31% 5% 8% 28%
Regionen Kristiansand

Sentrum
Lillesand Søgne Sørlandsparken Vennesla Vågsbygd Resten

H
an

d
e

l
(m

ill
 k

r)

Kristiansandsregionen handelssentre

2019 3,0 % 1,8 % 1,7 % 4,8 % 16,7 % 2,0 % 2,1 % -8,3 %

2018 2,1 % 0,5 % 4,5 % 3,3 % 1,1 % 0,3 % 2,4 % 3,6 %

2017 1,2 % -0,8 % 3,7 % -2,0 % 1,8 % -12,2 % 0,3 % 4,8 %



2. Under 
korona -

store utslag 
og 

forskjeller 
•



2019 2020 2021

Før

Korona

Etter (når den 
tid kommer)

12. mars: nedstengning

Gjenåpning:
20. april barnehager mm
27. April frisør mm
7. mai treningssentre mm
11. mai skoler 
1. juni servering og fornøyelsesparker
15. juni noe større arrangement
Juni/juli noe mer utenlands

Fra 7. august nye tiltak for å dempe smitte inkl
reise



Fase 1: nedstengning bidro stort fall

• Direkte nedstengning
• skoler, barnehager, frisører mm

• Indirekte stengt ned

• Overnatting (ned 80%), servering 
(ned 75%), turisme (reiser ned 
80%), transport (ned 80%), taxfree 
ned til nær null

• Klær ned 75% (!) første uker

• Sport ned 30% første uker

53



Fase 1: nedstengning, men noen økte omsetning

• Mat (og medisiner) må vi ha: 
dagligvare økte 40% (!) første 
uker

• Apotek økte 60%

• Og etter hvert mer fokus på de 
nære ting…

54



Fase 2: gjenåpning og fokus på hus, hage og de 
nære ting

• Interiør, bygg og hage 
• Først ned 20%, men allerede før 

gjenåpning ble mye tatt igjen (25% 
høyere enn samme uke i fjor)

• Etter gjenåpning var veksten 50-
75%

• Elektro mindre påvirket, steg mye 
allerede før og ifm gjenåpning

• Boligmarkedet tok seg opp etter 
gjenåpning – 45% høyere omsetning 
i juli vs i fjor, og hittil i år 5% høyere 
enn i fjor

9/16/2020 55



Fase 3: nye tiltak og begrensninger (fra august)

• Tiltak gir (naturlig nok) markerte 
utslag for en del
• Reise ned igjen

• Barer/nattklubber

• Noe utslag for spisesteder

9/16/2020 56



Hvordan har samlet handel/forbruk vært så 
langt under korona?

• Totalt viser disse tall at samlet forbruk
(med debetkort) hittil i 2020 er 1% 
høyere enn i 2019

• Det var oppgang i 2020 før korona på
nær 5% så selv om forbruk er tilbake til
litt over i fjor er det noe lavere enn
trenden før korona

• 2020 under korona er reelt sett noe
lavere enn disse tallene viser pga lavere
kontantbruk under korona (var 9% våren
2019) og dermed økt andel debet-kort

9/16/2020 57
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Nedgang Nær uendret Oppgang



3. Hvordan 
blir det 

fremover?
•



“Det er stor usikkerhet om 
den videre gjeninnhentingen 

i økonomien.”
Norges Bank, 20. august 2020

9/16/2020 60



Hvordan blir 
det 
fremover?

Noen 
betraktninger 
og 
konsekvenser

• Folkemasser og reising 
begrenses

• Noen bransjer påvirkes direkte 

• reiseliv, hotell, fly

• Andre bransjer påvirkes 
indirekte

• Taxfree, konferanse, 
servering, transport

• Tiltak begrenser forbruk på noen 
områder (reise)

• Vi blir (fremdeles) mer hjemme

• Dagligvare vil trolig holde seg 
oppe

• Annet som vi trolig vil prioritere 
når vi er hjemme: 

• Hus og hjem, interiør, 
elektro, hage, klær og sko? 

• Hva med sport?



427 650

193 245

35 027

107 173
54 630

17 116

100% 45% 8% 25% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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Norge – hvordan vil det gå med detaljvarer i 2020 og 
det neste året? 

Est 2020 5% 15% -5 15% 10% 10%
aug 2020 4% 14% -11% 18-30% 6-13% 12%

2019 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %
2018 1,8 % 2,8 % -3,0 % 0,8 % 3,6 % 0,7 %

2017 1,8 % 1,9 % -1,3 % 2,3 % 2,9 % 1,0 %

81,000 kr
per innb 36,500 kr

per innb
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107 173
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17 116

100% 45% 8% 25% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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Norge – hvordan vil det gå med detaljvarer i 2020 og 
det neste året? 

Est 2020 5% 15% -5 15% 10% 10%
aug 2020 12% 14% -11% 18-30% 6-13% 12%

2019 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %
2018 1,8 % 2,8 % -3,0 % 0,8 % 3,6 % 0,7 %

2017 1,8 % 1,9 % -1,3 % 2,3 % 2,9 % 1,0 %

81,000 kr
per innb 36,500 kr

per innb
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Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
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Norge – hvordan vil det gå med detaljvarer i 2020 og 
det neste året? 

Est 2020 5% 15% -5 15% 10% 10%
aug 2020 12% 14% -11% 18-30% 6-13% 12%

2019 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %
2018 1,8 % 2,8 % -3,0 % 0,8 % 3,6 % 0,7 %

2017 1,8 % 1,9 % -1,3 % 2,3 % 2,9 % 1,0 %

81,000 kr
per innb 36,500 kr

per innb

Høst 2020
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107 173
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100% 45% 8% 25% 13% 4%
Detalj varegruppe Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og

bøker
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Norge – hvordan vil det gå med detaljvarer i 2020 og 
det neste året? 

Estimat 
2020* 14% 15% -5% 15% 10% 10%

aug 2020 12% 14% -11% 18-30% 6-13% 12%
2019 1,8 % 2,0 % -2,2 % 3,3 % 2,8 % -4,0 %

2018 1,8 % 2,8 % -3,0 % 0,8 % 3,6 % 0,7 %

2017 1,8 % 1,9 % -1,3 % 2,3 % 2,9 % 1,0 %

81,000 kr
per innb 36,500 kr

per innb

* Det er betydelig risiko knyttet til estimatet for 2020. Utviklingen kan bli både svakere og bedre. Koronasituasjon og smittetiltak er en risikofaktor. Videre kan endringer i internasjonal økonomi og viktige 
markeder som olje-, finans- og boligmarked påvirke privat forbruk og varehandel.



Noen 
betraktninger 
om drivere på 

noe lenger sikt

• Vil ta noe tid før vaksine er 
på plass (og vil trolig uansett 
være forhåndsregler lenge)

• Mindre reising, både jobb 
og privat

• Dette gir mindre forbruk 
utenlands og andre steder 
enn hjemstedet – vil man 
bruke mer penger hjemme?

• En del trekk vil vare ved: 
fokus på hus og hjem og det 
som er nært

• Netthandel vil utvikle seg: 
når kommer dagligvarer for 
fult?

66
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